
WEBINARIUM  
Skuteczne upowszechnianie, 
czyli jak w sposób efektywny 
pokazać rezultaty on-line 
20 maja o godzinie 14:00 

Webinarium poprowadzi: 
Kamil Śliwowski 



Kamil Śliwowski 
Piszę: otwartezasoby.pl 

Pracuję w: Centralny Dom Technologii 



PLAN NA DZIŚ 

•Poznać obiorców 

•Przekonać ich do skorzystania 

•Ułatwić im wykorzystanie naszych rezultatów 

•Dobrać narzędzia do tych zadań 

•Nie zapomnieć o podstawowych wymogach 



Promocja 

Upowszechnianie 

Promocja 

Upowszechnianie 



Promocja 

Upowszechnianie 

Promocja 

Upowszechnianie 
Tym się dziś zajmiemy 



 

Poznać odbiorców… 



Fot. freestockphotos / CC Zero 

Wejdź na www.menti.com 
i użyj kodu: 972438 



 
89% codziennie używa YouTube 

85% Facebooka 

64% Messenger 

45% Instagram 

 
 Żródło: Digital 2019, We Are Social, Hootsuite, Poland 

https://datareportal.com/reports/digital-2019-poland  
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1h45 min w mediach społecznościowych 

3h04 min. oglądając treści wideo 

0h56 min. słuchając muzyki 

 

 

Żródło: Digital 2019, We Are Social, Hootsuite, Poland 

https://datareportal.com/reports/digital-2019-poland  
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Skąd i jak brać dane o odbiorcach? 



Tworzenie „person” 



Proste badania: Google forms 

https://www.google.com/forms/about/


Statystyki stron: Google Analitycs 

https://analytics.google.com/analytics/web/
https://analytics.google.com/analytics/web/


Trendy w wyszukiwaniu: Google Trends 



 

Ćwiczenie: 
Wejdź na trends.google.com/trends/ 
i porównaj hasła lub słowa związane z 

rezultatami Twojego projektu? Jakie słowa 

są bardziej popularne? 





Facebook Audience Insights 

facebook.com/ads/audience-insights/


 

Ćwiczenie: 
Wejdź na 
facebook.com/ads/audience_insights  
(działa tylko jeśli korzystałeś/aś już z 

reklam na Facebooku).  

Znajdź dane o zainteresowaniach  

i demografii Twoich odbiorców. 



Facebook Audience Insights 

facebook.com/ads/audience-insights/






Fot. Markus Marcinek,, 

CC0 



 

Przekonać odbiorcę by kliknął 



Lejek symbolizuje proces nakłaniania kogoś do 

działania, niezależnie od tego, czy chodzi o zakup 
produktu, zapisanie się na konferencję czy skorzystanie z 
podręcznika. 

Świadomość 

Zainteresowanie 

Decyzja 

Aktywność 



Lejek symbolizuje proces nakłaniania kogoś do 

działania, niezależnie od tego, czy chodzi o zakup 
produktu, zapisanie się na konferencję czy skorzystanie z 
podręcznika. 

Świadomość (np. widoczność 
reklamy) 

Zainteresowanie (komunikat trafny dla obiorcy) 

Decyzja (teraz chce/mogę z tego skorzystać) 

Aktywność (działa kiedy klikam, mogę 

skorzystać) 



Narzędzie: Teste My Site With Google 
https://testmysite.withgoogle.com/intl/pl-pl  
  

https://www.edisonresearch.com/infinite-dial-2019/
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Ćwiczenie: 
Wejdź na testmysite.withgoogle.com/  
Wprowadź adres swojej strony WWW i 

przeprowadź jej test. 



Narzędzie: Teste My Site With Google 
https://testmysite.withgoogle.com/intl/pl-pl  
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Narzędzie: Teste My Site With Google 
https://testmysite.withgoogle.com/intl/pl-pl  
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Fot. Ceasar Carlavarine Aragon,, CC0 



 

Dobrać narzędzia do zadania 



Edycja grafik i infografik w sieci: otwartezasoby.pl/proste-i-

darmowe-programy-do-tworzenia-grafiki-w-sieci/    
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Zarządzanie wieloma mediami 

społecznościwymi z jednego miejsca 

https://buffer.com/  

https://buffer.com/


Grupy jako budowanie społeczności 

aktywnych odbiorców 



Dawaj znać swoim odbiorcom o nowościach 

z pomocą newslettera: CiviCRM, Freshmail, 

MailChimp 



Mailing i newslettery: 

Freshmail 

http://freshmail.pl/


Mailing i newslettery: Freshmail 

http://freshmail.pl/


Cyfrowe biuro prasowe np. Prowly 

https://prowly.com/


Serwis do publikacji 

prezentacji Slideshare z 

wbudowanym 

oznaczeniem licencji, na 

której dostępna jest 

prezentacja. Prezentacje z wbudwanym oznaczeniem 

licencji Creative Commons: slideshare.net  



Generowanie plików typu ebook za pomocą 

Google Docs: www.google.pl/intl/pl/docs/about/   

http://www.google.pl/intl/pl/docs/about/


Wideo: youtube.com 



Grupy i livestreaming: Facebook 



Nie tylko Facebook… 



Podcasty: Spreaker, Stichter, 

iTunes, Spotify 



•Łatwe (Easy) • Atrakcyjne (Attracitive) •Społeczno- 
ściowe (Social) 

•Na czas (Timely) 

 

• Pisz krótkie teksty 

• Używaj prostego języka 

odpowiedniego dla 

Twoich odbiorców 

• Formułuj prośbę w 

sposób jednoznaczny  

(i upewnij się, że jest 

zgodna z Twoimi celami) 

 

• Dostarczaj odbiorcom 

wartościowe dla nich 

treści 

• Korzystaj z atrakcyjnych 

grafik i materiałów 

wizualnych, które są w 

zgodzie z Twoją marką 

• Poruszaj emocje 

• Stawiaj na treści 

rozrywkowe albo 

skłaniające do myślenia 

(ale nie łącz tych celów) 

 

• Zadbaj, aby Twoje treści można 

było łatwo udostępniać 

• Sprawnie odpowiadaj na 

komentarze innych 

użytkowników 

• Zaangażowani użytkownicy są 

Twoimi najlepszymi 

sprzymierzeńcami! 

• Twórz użytkownikom okazje do 

wypowiedzi 

 

• Staraj się, aby treści 

dotyczyły aktualnych 

wydarzeń, trendów lub 

elementów aktualnych dla 

Twoich odbiorców 

•  Planuj posty. Nie publikuj 5 

jednego dnia, by potem 

milczeć przez tydzień 

•  Korzystaj z kalendarza 

mediów społecznościowych 

aby planować publikację 

swoich treści 

    

Planuj publikację swoich postów 

 z wyprzedzeniem 
Badaj i sprawdzaj, monitoruj, 

i ulepszaj swój content. 

Sprawdź czy Twoje treści  
są łatwe w odbiorze 

Zawsze dodawaj linki do swoich 

mediów społecznościowych 



Zdefiniowanie celu/grup 
docelowych odbiorców 

Tworzenie treści Zarządzanie Narzędzia rozwoju 

Zapewnienie organicznego 

wzrostu swoich grup 

docelowych na Instagramie  

Zapewnienie organicznego 

wzrostu swoich grup 

docelowych na Instagramie  

Niestandardowe wezwania do 
działania na Twojej stronie 

Planowanie swoich postów 
z wyprzedzeniem 

Planuj swoje posty z 

wyprzedzeniem, korzystając z 
prostego interfejsu 

Zarządzaj swoją kampanią 
reklamową na Facebooku  

Wyszukiwanie przykładów 
reklam w serwisie Facebook 

Tworzenie, optymalizacja i 

analizowanie reklam w serwisie 

Facebook 

Wyszukiwanie, monitorowanie i 

zapewnienie rozwoju swoich 
treści 

Agregator wiadomości 

Czytaj lub zapisuj najważniejsze 
pomysły i ważne historie 

Modelowanie narzędzi i wątków 

Zrozumienie swoich klientów, 

aby wiedzieć, w jaki sposób ich 

zainteresować 

Utwórz swoją sieć wśród 2 

miliardów użytkowników 

Facebooka 

Dowiedz się więcej na temat 

swoich grup docelowych 

odbiorców 
 



Rezultaty projektów: 

erasmusplus.org.pl/upowszechnianie/platforma/  

Nie tylko dobry 

adres... 

http://erasmusplus.org.pl/upowszechnianie/platforma/


Rezultaty projektów: ec.europa.eu/epale/pl/  

https://ec.europa.eu/epale/pl/


Fot. Matese Fields/ CC 

Zero 



 

Dowiedź się więcej 



Top Tip: Facebook Blueprint 





DZIĘKUJĘ! 

 

Jeśli chcesz zostać ze mną w kontakcie 

zapisz się na newsletter: 

tinyletter.com/kamilsliwowski 

 

 




