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WPROWADZENIE

Dlaczego warto upowszechniac rezultaty?

Przygotowanie petnego procesu (planu) rozpowszechniania i wykorzystywania rezulta-
tow jest korzystne nie tylko dla beneficjenta, ale takze dla jego pracownikow, otocze-
nia czy partnerdéw. Zacznij myslec o rezultatach juz przy tworzeniu projektu i wypetnianiu
wniosku.

Cwiczenie:

Zastanow sie, dlaczego warto upowszechniac rezultaty projektu. Spdjrz na to w kontek-
scie wtasnych korzysci, korzysci dla organizacji/instytucji/firmy czy dla srodowiska lokal-
nego.

Teoretycznie

Upowszechnianie (rozpowszechnianie) rezultatow — oznacza rozprzestrzenianie na
szeroka skale sukcesow i wynikéw (rezultatow) projektu. Upowszechnianie wymaga opra-
cowania na poczatku projektu odpowiedniego procesu. Powinien on odnosic sie do przy-
czyny, zakresu, sposobu, czasu, odbiorcy i miejsca rozpowszechniania wynikdéw zaréwno
podczas okresu finansowania, jak i po jego zakonczeniu.

Wykorzystywanie rezultatéw — oznacza stosowanie i korzystanie z czegos. Wyniki nalezy
przygotowac w sposob umozliwiajacy dostosowanie ich do potrzeb innych, przeniesienie
na nowe obszary, zapewnienie trwatosci po zakonczeniu okresu finansowania lub stoso-
wanie w celu wywierania wptywu na przysztg polityke i praktyke.

Trwatosc — jest zdolnoscig kontynuowania projektu i wykorzystywania jego wynikéw po
zakonczeniu okresu finansowania. Wyniki projektu mozna wéwczas stosowac i wykorzy-
stywac w dtuzszej perspektywie, by¢ moze poprzez komercjalizacje, akredytacje lub wta-
czanie do codziennych dziatan. Nie wszystkie czesci projektu lub wyniki moga by¢ trwate,
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Materiaty szkoleniowe

zatem wazne jest, aby postrzegac rozpowszechnianie i wykorzystywanie wynikéw jako
proces postepujacy, ktory wykracza poza czas trwania projektu i bedzie trwat w przysztosci.

Komunikacja (promocja i informacja) — obejmuje dziatania informacyjne i promocyjne
majace na celu zwiekszanie swiadomosci i silniejsze wyeksponowanie dziatan realizowa-

nych w ramach projektu.
/Definicje zaczerpniete z Przewodnika po programie Erasmus+/

Upowszechnianie vs. promocja

Promocjawykracza poza rozpowszechnianieiwykorzystywanie wynikow projektu. Bardzo
czesto trudno jest jednak wyraznie rozgraniczyc¢ te obszary. Z tego powodu skuteczniej-
szym rozwigzaniem moze by¢ zaplanowanie ogdélnych ram strategicznych obejmujacych
obie dziedziny, tak aby jak najlepiej wykorzysta¢ dostepne zasoby. Rozpowszechnianie
i wykorzystywanie wynikow powinno stanowi¢ kluczowa faze/etap wszelkich dziatan in-
formacyjnych odbywajacych sie w trakcie realizacji projektu.

Cwiczenie:
Okresl ponizsze elementy wzgledem dziatarh upowszechniajagcych oraz promocyjnych
i zaznacz, ktére sg wspdlne, a ktore sg rézne.

Elementy UPOWSZECHNIANIE PROMOCIJA

PRODUKT

GRUPA
DOCELOWA

NV VA= DYAV-N

PRZEKAZ /
EYe




Nalezy pamietac, ze w kazdym upowszechnianiu jest promocja.

Natomiast nie w kazdej promocji bedzie upowszechnianie
rezultatéw projektow.

Obie formy réznicowa¢ bedzie TRESC i PRODUKT.

Rezultaty, czyli wyniki i sukcesy naszych dziatan

Wyniki — to rezultaty finansowanych projektéw. Rodzaj wyniku bedzie réznit sie w zalez-
nosci od rodzaju projektu. Wynikami moga by¢ dostepne produkty, takie jak programy
nauczania, badania, sprawozdania, materiaty, wydarzenia lub strony internetowe; wyniki
moga takze oznaczac¢ wiedze i doswiadczenie zdobyte przez uczestnikow, partneréw lub
inne zainteresowane strony uczestniczace w projekcie.

/Definicja zaczerpnieta z Przewodnika po programie Erasmus+/

Cwiczenie:
Zastandw sie, ktore z Panstwa rezultatow mozna podzielic¢ wedtug ponizszych kryteridw.
Oprzyj sie na swoim projekcie.

Rezultaty materialne

Rezultaty niematerialne

Rezultaty indywidualne

Rezultaty organizacji/instytucji
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KREACJA DZIALAN UPOWSZECHNIAJACYCH

Proces upowszechniania

N

Grupa

odbiorcow

Pamietaj

o réznorodnosci
narzedzi oraz
dopasowaniu do
grupy odbiorcéw

Rezultaty, ktore
chcemy promowac
powinny by¢
okreslone

Grupa odbiorcéw
powinna zostac
szczegdtowo
scharakteryzowana

N

Grupa odbiorcow

szczegotowo

Narzedzia

Podejmuj takie
dziatania,ktore pozwola
Twojemu rezultatowi, by¢
widocznym i uzytecznym
takze po projekcie

Cwiczenie:
Wybierz jedna grupe odbiorcéow i scharakteryzuj ja:

« Wiek;

. Pte¢;

+  Nawyki;

+ Miejsca, w ktorych przebywa;

« Maedia, ktérych uzywa;

« |nne.

Pamietaj, ze dobrze scharakteryzowana grupa pomoze Ci w prawidtowy sposob

dobrad narzedzia.




Narzedzia

Aby dobrze wybrac narzedzia, nalezy doskonale poznad rezultat,
ktéry chcemy promowac oraz grupe odbiorcéw.

Cwiczenie:
Wymien znane Ci narzedzia promogji i upowszechniania.

Internet

« Druki

- Wydarzenia

« Media

Inne
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Trwatosc

Aby zapewni¢ rezultatowi zywotnosé, nalezy podejmowac szereq dziatan, ktére sprawia,
Ze zostanie on zauwazony i wykorzystany. Stuzy do tego wiele dziatan, w tym z dziedziny
prawa, ktore wspomagaja trwatosd rezultatu.

Cwiczenie:
W puste pola powyzej wpisz Twoje pomysty na wzmocnienie trwatosci osiaganych re-
zultatow.

Powtarzalnosc
Komercjalizacja dziatan
upowszechniajacych

Dbanie o prawa
autorskie

Zmierz swoj sukces

Aby mie¢ pewnos¢, ze Twoje dziatania przynosza korzysci, warto ewaluowac je na kazdym
etapie realizacji projektu.

Jednoczesnie nie nalezy zapominac o wskaznikach ilosciowych i jakosciowych osigganych
sukceséw. Pomoga Ci one planowac kolejne kroki Twojej dziatalnosci.

Przyktadowe pytania o wskazniki sukcesu:

— Czy w wydarzeniu wzieta udziat zamierzona liczba osob?

— lle ulotek/broszur/publikacji zostato dostarczonych odbiorcom?

— Czyijaki przyrost odwiedzin na stronie www i na profilu na Facebooku zanotowano
po wydarzeniu?

— lle 0séb zwrdcito sie do organizacji o nawigzanie partnerstwa?

— lle 0séb z zaproszonych gosci przybyto na spotkanie/wernisaz?

— Czy udato sie w atrakcyjny sposob przedstawi¢ dokonania organizacji organom
decyzyjnym?

Najczesciej popetniane btedy

- brak zaplanowanej strategii/planu upowszechniania;
+ brak dokumentacji osiaganych rezultatéw;




« pomijanie grup docelowych innych niz najblizsze;

Czesto organizowane sg wydarzenia, na ktore zaprasza sie partnerdow, wtadze danej in-
stytucji i tyle. Nie zapominajmy o beneficjentach ostatecznych, firmach konkurencyjnych
(warto sie chwali¢), decydentach niezwigzanych z firma/instytucjg/organizacja.

. staba jakos¢ produktuy;

- raportowanie hastowe, bez danych

Gdy piszesz o stronie, nalezy dodac statystyki odwiedzin, gdy piszesz o raporcie, okresl,
jak go wykorzystates, do czego stuzyt. Jezeli przeprowadzites ankiete, opisz jej wyniki,
podaj informacje, do ilu 0séb zostata wystana, jaki byt zwrot.

OBOWIAZKI BENEFICJENTOW
PROGRAMU ERASMUS+

Informacja i promocja

Beneficjent jest zobowigzany do:

- informowania o dofinansowaniu na wszystkich materiatach, produktach, rezultatach,
ktore powstaty;

-« powinien stosowac klauzule dotyczacg odpowiedzialnosci za tresci;

. stosowac logotypy wg wytycznych Komisji Europejskie;.

www.erasmusplus.org.pl/do-pobrania/

Platforma Rezultatow Projektéw Erasmus+

Platforma stuzy upowszechnianiu i wykorzystywaniu rezultatow finansowanych ze $rod-
kow programu Erasmus+ i nie tylko. Jej celem jest rozprzestrzenianie na szeroka skale
informacji o rezultatach projektéw orazich sukcesach, a takze wymiana doswiadczen oraz
promocja dobrych praktyk.

Beneficjenci akcji 2. Wspdlpraca na rzecz innowacji i wymiany dobrych praktyk, maja obo-
wigzek zamiescic na platformie rezultaty projektu. Warunkuje to ich rozliczenie projektu.

Zachecamy takze beneficjentéw innych akgcji (1i3) do dzielenia sie rezultatami na platfor-
mie. Na platforme mozna zalogowac sie tylko po otrzymaniu wiadomosci mailowej z Ko-
misji Europejskie;.

www.ec.europa.eu/programmes/erasmus-plus/projects/

Zrédto:

L,Upowszechnianie i wykorzystywanie rezultatow projektéw. Poradniki dla wnioskodawcdw”, Anna Kowalczyk, Ewa Machelska.
,DEOR bez tajemnic, czyli jak promowac rezultaty projektow, tak aby inni na tym skorzystali”, Ewelina Miton

,Przewodnik po programie Erasmus+”
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Bgdz na biczgeco!

Zdobadz wiecej informacji!

www. erasmusplus.org.pl/upowszechnianie

O B @

Odwiedz strone Erasmus+
erasmuplus.org.pl/edukacja-szkolna
erasmuplus.org.pl/ksztalcenie-i-szkolenia-zawodowe
erasmuplus.org.pl/szkolnictwo-wyzsze
erasmuplus.org.pl/edukacja-doroslych
erasmuplus.org.pl/mlodziez
erasmuplus.org.pl/projekty-centralne

Zapisz sie na newsletter
erasmusplus.org.pl/newsletter

Sprawdz najblizsze wydarzenia
erasmusplus.org.pl/akademia

Zapoznaj sie z materiatami informacyjnymi
erasmusplus.org.pl/mediateka

Przytacz sie do dyskusji
w mediach spotecznosciowych
NARODOWA AGENCJA PROGRAMU ERASMUS+
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